»HeliGraphix« ist ein Synonym
fiir die gewagtesten und technisch
anspruchsvollsten RC-Hub-
schrauber-Stunts der Welt gewor-
den. In einem beispiellosen,
grenziibergreifenden Joint-Ventu-
re haben die Piloten dieser Grup-
pe mit 60 Leuten aus der RC-
Branche zusammengearbeitet, um
das Filmprojekt »Remote Mad-
ness« Realitdt werden zu lassen.
Entstanden ist eine in ihrer Kon-
zeption einmalige DVD, die nicht

mit viel Enthusiasmus nicht ganz
alltdglichen Aktionen auf dem
RC-Sektor und hat einen erstaun-
lichen Bekanntheitsgrad erlangt —
man mochte fast schon von einer
Nische sprechen. Lustigerweise
wissen das mittlerweile sogar
Leute zu schitzen, die mit Heli-
koptern und RC primér gar nichts
am Hut haben. Einige besonders
ausgefallene Ideen wollten wir ge-
biihrend in Szene setzen, das lag
einfach in der Natur der Sache. So
ein Unterfangen ist mit Kosten
und Risiko verbunden und iiber-
steigt das normale Budget erheb-
lich — die logische Folge in der
heutigen Zeit ist daher eine Film-
produktion fiir das DVD-Medium.

Remode
Ma dness

nur die bislang spektakulédrsten
Modellhubschrauber-Stunts zeigt,
sondern auch die Hintergriinde
und Technik ndher beleuchtet. Die
Redaktion hat sich das Werk ein-
gehend angesehen und war be-
geistert. Wir haben uns daher mit
Tobias Wagner unterhalten, um ei-
nige Hintergriinde zu erfahren.

ROTOR: »Remote Madness« —
ein Stiick RC-Geschichte wurde
mit der Produktion dieser beson-
deren DVD geschrieben. Noch nie
gab es im Modellsport-Bereich
solche »verriickten« Stunts wie
Wandlandungen, = Raketenhub-
schrauber oder Dragraces gegen
Hochgeschwindigkeitsziige. Was
waren fiir Dich bzw. HeliGraphix
die Beweggriinde, so ein ausgefal-
lenes Projekt iiberhaupt in Angriff
zu nehmen und zu produzieren?

TOBIAS WAGNER: Seit langem
widmet sich HeliGraphix
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ROTOR: Erklare
doch bitte kurz unse-
ren Lesern, wer ei-
gentlich hinter Heli-
Graphix steckt und
welche Ziele das Un-
ternehmen verfolgt?

WAGNER: HeliGra-
phix hat sich stark ge-
wandelt und ausgedehnt.
Urspriinglich wurde das
Unternehmen mit der Zielset-
zung gegriindet, Luftfilm- und
Luftbildaufnahmen zu erstellen.
Heute halten wir sehr gut besuch-
te Multimedia-Vortrige tiber Ge-
schichte und Technik der Hub-
schrauber und fiithren offentliche
3D-Showfliige durch, gelegent-
lich sogar weltweit. Die »Stunt-
Abteilung« war eigentlich immer
unser Steckenpferd und hat sich
von fritheren Hobbys auch in den
RC-Bereich eingeschlichen. We-
niger bekannt fiir die Allge-
meinheit ist, dass wir RC-
Equipment testen und mitent-
wickeln; wir pflegen zu allen
Partnern und Sponsoren ein
freundschaftliches Verhlt-
nis, das ist uns sehr wichtig.
Und noch ein interessanter
Punkt: HeliGraphix hat
sich zu einer Plattform
fiir kompetente, verldss-

liche Information im
heutigen Chaos der In-

ternet-Foren  entwi-
ckelt.
ROTOR: 1Ihr seid

auch ganz schon in der Weltge-
schichte herumgefahren, um die
einzelnen Szenen in den Kasten zu
kriegen. Welche Drehorte habt ihr
besucht?

WAGNER: Einmal mehr hat sich
gezeigt, dass RC-Helikopter und
auch HeliGraphix grenziiber-
schreitend wirken — die iiblichen
Landesgrenzen haben vor diesem
Hintergrund weniger Bedeutung.
Will man es beim Namen nennen,
dann waren wir in Deutschland,
Osterreich, der Schweiz und in
Frankreich tdtig. Manchmal war
es logistisch nicht anders moglich,
in einem Fall konnte ein Stunt in
Deutschland einfach nicht geneh-
migt werden.

ROTOR: Nicht nur viele Drehorte.
Es waren auch viele Leute an dem
Projekt beteiligt?

WAGNER:
Fast schon zu viele! Mit tiber
60 Leuten in Kontakt zu stehen
und die damit einhergehende Lo-
gistik zu bewiltigen, das erfordert
einigen Aufwand; nicht umsonst
hat die Produktion 14 Monate ge-
dauert. Letztendlich hat sich diese
breite Basis aber sehr positiv auf
das Projekt ausgewirkt: Jeder hat
auf seine Weise ein entscheiden-
des Scherflein zum Erfolg beige-
tragen. Leider konnen wir nicht al-
le Mitwirkenden und Sponsoren
hier aufzihlen; trotzdem freuen
wir uns iiber jeden Einzelnen, der
unseren Enthusiasmus geteilt und
uns sein Vertrauen entgegenge-
bracht hat. Dies sind Dinge, die
wir nicht vergessen.

ROTOR: »Remote Madness« — der
Titel dieser DVD lésst sich sehr va-
riabel iibersetzen. Wie lautet Deine
ganz personliche Ubersetzung?

WAGNER: An mehreren Stellen
der DVD gibt es eine Menge
Wortwitz und auch Wortspiele.
Der Titel bildet hier keine Aus-
nahme: »Remote Madness« be-
deutet in erster Linie »fernge-
lenkter Wahnsinn« in Anlehnung
an RC-Hubschrauber. Aber auch
eine weitere Bedeutung hatten
wir im Hinterkopf, die sich am

Interview mit
Tobias Wagner,

einem der »Macher«
der HeliGraphix-DVD

»Ein Hauch von
Wahnsinn« iibertragen lédsst. Der-
artige Kleinigkeiten jenseits des
sichtbaren Horizontes sind im-
mer eine schone Sache; sie haben
aber auf das Verstandnis und den
SpaBl an der DVD letztendlich
keinen Einfluss.

besten mit

ROTOR: In jedem Falle wird der
Inhalt dieses 110 Minuten langen
Films duchaus seinem Titel ge-
recht — der »Wahnsinn«, sofern
sich dieser iiberhaupt klar definie-
ren ldsst, spielt bei den vielen ver-
riickten Stunts eine iibergeordnete
Rolle. Das war aber durchaus kal-
kuliert und jede einzelne Szene
wurde griindlich bis ins kleinste
Detail vorbereitet, oder?
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WAGNER: Viele der Stunts wir-
ken recht spontan; im Kino zeich-
net so etwas gute Schauspieler
aus, in unserem Falle zeugt es von
guter Planung. Die einzelnen Ak-
tionen genehmigen zu lassen und
auch fiir mogliche Schadensfille
geriistet zu sein, ist eine Sache.
Wichtig dariiber hinaus ist sehr
exaktes Arbeiten, von der Aus-
wahl der Drehorte, iiber die War-
tung des Equipments bis hin zur
Planung des Ablaufes. Man wiirde
es nie glauben, aber die ganze Lo-
gistik, Kameratechnik, die unge-
wohnte Situation, Zeitdruck, Wet-
ter und Nerven lassen das eigent-
liche Fliegen schon bald zur
Nebensache werden. Die Piloten
leisten vor diesem Hintergrund
wirklich Aulergewohnliches.

ROTOR: Erzdhl’ doch mal bitte
unseren Lesern, was Du eigentlich
im »richtigen« Leben, also haupt-
beruflich, machst!

WAGNER: Entgegen vieler Mei-
nungen habe ich mit Hubschrau-
bern beruflich nichts am Hut. Viel-
mehr bin ich in der naturwissen-
schaftlichen Forschung tatig.
Allerdings lernt man auch hier,
exakt zu planen, auf kleinste De-
tails Acht zu geben und um die
Ecke zu denken.

ROTOR: Ich kann mir gut vorstel-
len, dass man sich im Vorfeld der
DVD-Produktion auch mit man-
cher Behorde beziiglich Genehmi-
gungen herumschlagen musste?

WAGNER: Lustigerweise war es
gar nicht so wild — »HeliGraphix«
hat einen sehr guten Ruf, und das
offnet sprichwdortliche Tiiren. Am
schwierigsten war es noch, die ge-
planten Aktionen verstidndlich
darzulegen und die ewig wieder-
kehrende, verdutzte Frage nach
der Motivation fiir derartige
Stunts zu beantworten. Und trotz
aller Genehmigungen hatten wir
am Ende gelegentlich mit der Po-
lizei und der Bundeswehr zu tun.

ROTOR: Doch nicht nur Genehmi-
gungen im Vorfeld. Du hattest er-
wihnt, dass es auch im Nachhinein
noch einiges an genehmigungs-
technischen Dingen zu klaren gab?

WAGNER:  Willkommen in
Deutschland, dem Land der »Su-
per-Regulierung«! Dies hat das
Erscheinen der DVD nach ihrer
Fertigstellung noch maBgeblich
verzogert. Beispielsweise wussten
wir nicht, dass der Intercity Ex-
press (ICE) der Deutschen Bahn
AG eine eingetragene Schutzmar-
ke ist, und dass fiir die Veroffent-
lichung entsprechenden Film- und
Bildmaterials die explizite Geneh-
migung der Bahn erforderlich ist.
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ROTOR: Was war bei der Produk-
tion von »Remote Madness« die
grofite Schwierigkeit?

WAGNER: Sich nicht beirren zu
lassen und die eigene Linie fortzu-
setzen, erfordert nicht selten eini-
ges an Standfestigkeit. Personlich
denke ich, wenn man mit den rich-
tigen Leuten zusammenarbeitet,
sind alle Probleme zu 16sen. Eine
wirklich schlimme Sache aller-
dings gibt es tatsdchlich, und sie
ist gerade fiir Unternehmen wie
unseres todlich: Raubkopierer.

ROTOR: Gibt es dann einen
Aspekt von »Remote Madness«,
der Dir im Nachhinein besonders
gefallen hat?

WAGNER: Es gibt durchaus ein
paar Leute, die das Werk nicht rein
als Entertainment betrachten, son-
dern das Booklet gelesen und die
Philosophie hinter dem Projekt
verstanden haben. In 3D-Manier
durch die Gegend zu fliegen und
vielleicht auch das ein oder ande-
re Kunststiick zu vollbringen,
konnen sicherlich einige. Einen
Film zu machen dagegen und das
Geschehen sauber und umfang-
reich zu dokumentieren, ist eine
ganz andere Groflenordnung. Wir
hatten grofen Spal dabei, Action
mit einer Geschichte zu verbinden
— und ich bin sicher, dieser Funke
springt auf den Zuschauer auch
wirklich tiber.

ROTOR: Ich habe im Modellsport-
Bereich selten eine so professionell
erstellte DVD gesehen. Nicht nur,
dass die Scheibe gepresst ist und
statt eines iiblichen Aufklebers ein
auflackiertes Label trigt, es gibt so-
gar ein Booklet mit interessantem
Inhalt. Warum habt ihr hier einen
so grofen Aufwand betrieben?

WAGNER: »Remote Madness« ist
stets in dem Bewusstsein entstan-
den, ein Stiick RC-Geschichte zu
schreiben. Das Ganze hat nicht zu-
letzt dadurch eine unglaubliche
Eigendynamik entwickelt, ja fast
schon ein eigenes »Bewusstsein;
man kann sich das nur schwer vor-
stellen, wenn man es nicht erlebt
hat. Vor diesem Hintergrund stell-
te sich auch nie die Frage nach
dem Aufwand — man arbeitet auto-
matisch am erreichbaren Opti-
mum. Das ist nur konsequent.

ROTOR: Warum habt ihr die DVD
eigentlich in englischer Sprache
produziert und nicht in Deutsch?

WAGNER: Die Entscheidung hie-
riiber haben wir uns nicht leicht
gemacht und im Vorfeld viel dis-
kutiert; schlieBlich wire es auf
Deutsch auch fiir uns um einiges
leichter gewesen. Letztendlich ist

Tobias Wagner iiberreicht ROTOR-
Redakteur Raimund Zimmermann
ein Rezensionsexemplar der DVD
»Remote Madness«.

HeliGraphix aber weit iiber die
Grenzen der deutschen Sprache
hinaus tétig, und Englisch war die
einzig sinnvolle Wahl. Im Ubrigen
ist Deutschland eines der ganz we-
nigen Linder der Erde, wo man
derart verwohnt wird und alle Fil-
me, etc. synchronisiert vorgesetzt
bekommit.

ROTOR: Was ist Deine ganz per-
sonliche Lieblingsszene bzw. wel-
ches Kapitel der DVD?

WAGNER: Das ist die ganz falsche
Frage, denn wir sehen die DVD na-
turgemal mit anderen Augen. Etwa
60 Stunden Filmmaterial wurden
auf zwei Stunden gekiirzt, und wir
denken natiirlich an vielen Stellen
daran, was es noch gegeben hat.
Letztendlich freuen wir uns am
meisten dariiber, mit so vielen tol-
len Leuten vor und hinter der Ka-
mera gestanden zu haben.

ROTOR: Wird es eine Fortset-
zungs-DVD geben a la »Remote
Madness Teil 2«?

WAGNER: »Remote Madness«
wird schwer zu toppen sein. Eine
Fortsetzung wiirde man daher an-
ders konzipieren. An guten Ideen
scheitert es sicherlich nicht, aber
man mochte sich auch technisch
weiterentwickeln; die Kosten und
damit das Risiko wiirden dadurch
aus heutiger Sicht génzlich un-
iiberschaubar. Ich muss ehrlich sa-
gen, solange wir diesbeziiglich
nicht wirklich sidckeweise Feed-
back und auch rege Sponsor-Un-
terstiitzung bekommen, kann ich
mir nicht vorstellen, nochmals
solchen Aufwand zu betreiben.

ROTOR: Zum Abschluss noch die
brennendste Frage: Seid Thr wirk-
lich verriickt?

WAGNER: (lacht) Eine gute Fra-
ge! Vor zwei Jahren hitte ich das
noch mit einem entschiedenen
»Nein« beantwortet, heute bin ich
mir da nicht mehr so sicher. Viel-
leicht ist es tatsachlich der schma-
le und vielzitierte Grat zwischen
Genie und Wahnsinn, der unser
Tun und Handeln prégt. Und wo-
moglich ist es die Zukunft, die hier
einmal eine endgiiltigere Antwort
geben wird. Aber bis dahin bleibt
alles beim Alten!

ROTOR: Das ist unser Stichwort!
In jedem Falle wird aber die von
Dir betreute 3D-Artikelserie in
ROTOR, die »Gelben Seiten,
fortgesetzt. Wir freuen uns bereits
auf die nédchsten Kapitel...

WAGNER: Personlich bin ich der
festen Uberzeugung, dass »Remo-
te Madness« den RC-Sport um ei-
ne Sparte erweitert hat. Und es hat
gezeigt, dass gerade der Boom-
Bereich »3D-Fliegen« allein lan-
ge nicht alles ist. Wie so oft macht
es die Mischung, und daher freue
auch ich mich auf den mehr »all-
taglichen Wahn« in der Kultserie
der »Gelben Seiten«.

ROTOR: Besten Dank fiir dieses
interessante Interview und weiter-
hin viel Erfolg!
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